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Il est crucial de respecter ces couleurs et leurs utilisations spécifiques afin de maintenir 
l'intégrité visuelle de la marque dans tous les supports de communication. Veillez vous référer 
à cette palette et aux directives d'utilisation des couleurs pour garantir une présentation 

uniforme et professionnelle de notre marque dans chaque contexte.



D I R E C T I V E S  D ’ U T I L I S AT I O N  D E S  C O U L E U R S

FILTRE BLANC 70%

Évitez de superposer le logo sur des arrière-plans trop chargés ou 
similaires à ses couleurs, ce qui pourrait le rendre illisible ou le 

confondre avec l'environnement.
Vous pouvez expérimenter avec di�érents agencements pour 
optimiser son impact visuel, tout en veillant à ce qu'il reste toujours 

clairement identifiable



T Y P O G R A P H I E

P R I N C I PA L E

S E C O N D A I R E

H E L V E T I C A  N E U E  R E G U L A R

Texte courant

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890-=!@#$%?&*()_+^ç;:èà^ç«»

H E L V E T I C A  N E U E  B O L D  

PARC ÉQUESTRE OLYMPIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890-=!@#$%?&*()_+^ç;:èà^ç«»

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890-=!@#$%?&*()_+^ç;:èà^ç«»

H E L V E T I C A  N E U E  LT  B L A C K

Les polices principales sont réservées aux titres et en-têtes, tandis que les polices secondaires 
sont utilisées pour le corps du texte et les éléments complémentaires. Il est essentiel de 
respecter ces directives pour maintenir l'uniformité et la lisibilité à travers tous les supports de 

communication.
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La zone de protection du logo désigne l'espace minimum requis autour du logo pour garantir 
sa visibilité et son impact visuel. Cette zone est définie pour prévenir toute intrusion 
graphique ou textuelle qui pourrait compromettre la clarté et la lisibilité du logo. Respecter 
cette zone de protection est essentiel pour maintenir l'identité visuelle et l'intégrité du logo 

dans divers contextes de communication.
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